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Erwagungen

E.4

Juni 1985 N 839 Unlauterer Wettbewerb. Bundesgesetz immer noch in der Umschreibung,
die wir in der Botschaft gefunden haben: «Unlauter wird dieses wettbewerbliche Einwirken
dann, wenn der Kaufentscheid der Konsumenten nicht mehr aufgrund ihrer
Entscheidungsfreiheit zustande kommt, sondern aus einer Zwangslage heraus erfolgt, in die
sie versetzt wurden.» Eine solche Beeinflussung ist vom Standpunkt des lauteren
Wettbewerbs aus bedenklich. .Es geht also in die Richtung des psychischen Zwangs. Ange-
sprochen werden, wie Sie es heute wieder horten, vor allem die Hinweise auf
gesundheitliche Gefahrdung beim Nichter- werb eines Produkts, V orspiegelung einer
angeblich einma- ligen Kaufgelegenheit oder die Austibung psychischen Drucks bei
HaustUrverkaufen, auf Werbefahrten, bel Party- verkaufen. Als ganz junger Anwalt habe
ich einen solchen Fall erlebt: Es war psychischer Druck bei einem Haustirver- kauf, spét
nachts. Eine alleinstehende Person, die dann tatséchlich aus Urangst, es konnte ihr sonst
etwas gesche- hen, unterschrieben hat. Wir haben das nachher im Prozess korrigiert. Aber
ich sagte mir damals schon: irgend etwas spielt in diesen Bereichen nicht. Mit dieser
Unterscheidung machen wir auch deutlich, dass - ich wiederhole es - die von Ihnen
mitbedachten Falle nicht gleichgesetzt werden kénnen; denn wenn ich Sie recht verstanden
habe, haben Sie weder in der Kommission noch heute auf irgend etwas hingewiesen, das
mit psychischem Zwang oder mit dieser Art Aggression zu tun hétte. Soviel zu diesem
Punkt. Sie spliren daraus, dass man diesen Text nicht einfach streichen kann. Die
Wirklichkeit ist nun einmal so, und wir .wollen dasin aler Offenheit als unlauter
deklarieren und auch ahnden. Nun stellt uns Frau Fetz - und ich mochte meinen, das sei eine
sehr wertvolle Gelegenheit, Uber etwas Wichtiges zu sprechen - einen Erganzungsantrag.
Ich gestehe Ihnen, dass ich mich, seit ich Sie horte, fragte, ob man es wirklich hier einbauen
konne oder nicht, weil wir alle miteinander erleben - und das ist ja vermutlich das Motiv
Ihres Antrages -, dass heute Verkaufs- und Werbemethoden praktiziert werden, die
tatséchlich die Wirde der Frau verletzen. Ich wiirde weitergehen und sagen: die die Wirde
des Menschen schlechthin verletzen. Es kann auch ein Kind sein, es kann auch einmal ein
Mann sein, der ja auch eine Wirde hat. Wenn man das in diesen grosseren Rahmen
hineinstellt, dann sehen Sie auch, dass es sehr schwierig ist, hier nun einfach das
einzubringen. Ich meine es aber nicht nur as Lippenbekenntnis, wenn ich sage: Dasist ein
Thema, das ausdiskutiert werden muss und das uns vor allem auf unsere
gesellschaftspolitische Verantwortung hinweist; denn wir kénnen ja nicht alles normieren
und mit der Normierung annehmen, es ware schon gel6st. Der alte klassische Satz, den Sie
aus «Tasso» kennen, hat immer noch volle Glltig- keit: «Erlaubt ist, was sich ziemt; und
willst du wissen, was sich ziemt, so frage nur bei edlen Frauen.» Wir splren hier auch die
Grenze unserer eigenen Normierungsfahigkeit. Wenn ich das sage und damit auf die
Brichigkeit des Einbaus hinweise, wie das Herr Kommissionsprasident L tichinger getan



hat, geht esmir um folgendes: 1. Ich denke Uber diese Dinge mit Blick auf den Zweitrat
noch einmal nach. 2. Heute misste ich erkléaren: so kann es nicht eingebracht werden, weil
es nicht fassbar wird. Der Ausdruck «unsach- lich» wirde zu erheblichen Diskussionenin
der Rechtsfin- dung fuhren. Wir miissen auch mitbedenken, dass wir in vielen Bereichen
weit Uber rechtliche Bestimmungen hinaus innere Verpflichtungen haben, das ndmlich
wirklich zu prak- tizieren, was Sie alle wollen. Dementsprechend missen auch die
Werbemethoden von den betreffenden Firmen Uberdacht werden, wobei wir- und hier ist
auch eine Konsu- mentenmdglichkeit gegeben - losgel 6st von einem Gesetz sehr wohl
negativ reagieren kdnnen, d.h. zu deutsch daflir zu sorgen, dass die Werbung unwirksam
wird. Das hangt von unserem Verhalten ab. Indem ich Ihnen sage, dass ich das mit Blick
auf Einbring- barkeit in die zweite L esung bedenken werde, aber sehr skeptisch bin, ob das
dort Platz hat, mochte ich hier nicht meinerseits so tun, als ob ich einfach sage: Jetzt sehe
ich die Verankerung bei Buchstabe h nicht; bitte aber: Streichen Sie diesen Buchstaben h
nicht, und Ihr Thema bleibt akut. Prasident: Herr Frih zieht seinen Streichungsantrag zu-
rick. Abstimmung - VVote Fur den Antrag der Kommission Fir den Antrag Fetz 87 Stimmen
31 Stimmen Hier wird die Beratung dieses Geschéftes unterbrochen Le débat sur cet objet
est interrompu Schluss der Sitzung um 12.50 Uhr Le séance est levée a 12 h 50
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