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Regeste
Absolute Ausschlussgrinde

Erwagungen

E.11

Das Bundesverwaltungsgericht ist zur Beurteilung von Beschwerden gegen
Eintragungsverfiigungen der Vorinstanz in Markensachen zustandig (Art. 31, 32 und 33
Bst. e des Verwaltungsgerichtsgesetzes vom 17. Juni 2005 [VGG, SR 173.32)). Die
Beschwerdefiihrerin ist als Adressatin der angefochtenen Verfiigungen durch diese
beschwert und hat ein schutzwiirdiges | nteresse an deren Aufhebung oder Anderung. Sieist
daher zur Beschwerdeftihrung legitimiert (Art. 48 Abs. 1 des Bundesgesetzes vom 20.
Dezember 1968 Uber das Verwaltungsverfahren [VWV G, SR 172.021]). Eingabefrist und
-form sind gewahrt (Art. 50 Abs. 1 und 52 Abs. 1 VWV G), der Kostenvorschuss wurde
fristgerecht bezahlt (Art. 63 Abs. 4 VWV G), der Vertreter hat sich rechtsgentiglich
ausgewiesen (Art. 11 VwVG) und die tbrigen Sachurteil svoraussetzungen liegen vor (Art.
44 ff. VwVG). Auf die Beschwerden ist daher einzutreten.

E.12

Grundsétzlich bildet jeder vorinstanzliche Entscheid ein selbstandiges Anfechtungsobjekt
und ist deshalb einzeln anzufechten. Es rechtfertigt sich jedoch, von diesem Grundsatz
abzuweichen und - in sinngemasser Anwendung von Art. 24 des Bundesgesetzes tiber den
Bundeszivilprozess vom 4. Dezember 1997 (SR 273) BZPi.V.m. Art. 4 VWVG - die
Anfechtung in einer gemeinsamen Beschwerdeschrift und in einem gemeinsamen
Verfahren mit einem einzigen Urteil zuzulassen, wenn die einzelnen Sachverhalte in eéinem
engen inhaltlichen Zusammenhang stehen oder gar identisch sind und sich in alen Félen
gleiche oder @hnliche Rechtsfragen stellen. Unter den gleichen V oraussetzungen kénnen
auch getrennt eingereichte Beschwerden in einem Verfahren vereinigt werden, und zwar
ungeachtet des Umstandes, dass separate Entscheide der Vorinstanz ergangen sind. Ein
solches Verfahren dient der Verfahrenstkonomie und liegt im Interesse aller Beteiligten.
Dieinstruierende Behtrde verflgt in dieser Frage Uber einen grossen Ermessensspielraum
und kann die Vereinigung in jedem Stadium des V erfahrens anordnen

(Moser/Beusch/K neubiihler, Prozessieren vor dem Bundesverwaltungsgericht, 2. Aufl.
2013, Rz. 3.17). Die beiden Verfahren B-4699/2014 und B-4710/2014 sind daher zu
vereinigen und unter B-4710/2014 weiterzufihren. 2.Angefochtenist diein den
angefochtenen Verfligungen zuriickgewiesene Eintragung der Zeichen "SHMESSE (fig.)"
und "THMESSE (fig.)" fur alle beantragten Waren der Klasse 16 und fr einen bedeutenden
Teil der beantragten Dienstleistungen der Klassen 35 und 41. Soweit die Vorinstanz
verflgte, die Zeichen "SHMESSE (fig.)" und "TGMESSE (fig.)" fur einen Teil der
beanspruchten Dienstleistungen der Klassen 35 und 41 und fur alle Dienstleitungen der



Klassen 38 und 42 ins Markenregister einzutragen, sind die entsprechenden
Dispositiv-Ziffern 2 unangefochten in Rechtskraft erwachsen (vgl. Urteil des
Bundesverwal tungsgerichts B-7405/2006 vom 21. September 2007 E. 2.3 Mobility). 3.3.1
Als Gemeingut gelten einerseits Zeichen, die fur den Wirtschaftsverkehr freizuhalten sind,
und andererseits Zeichen, denen die fir eine Individualisierung der Ware oder
Dienstleistung des Markeninhabers erforderliche Unterscheidungskraft fehlt (Christoph
Willi, Markenschutzgesetz, Kommentar zum schweizerischen Markenrecht unter
Berticksichtigung des européi schen und internationalen Markenrechts, 2002, N. 34 zu Art.
2; Eugen Marbach, Markenrecht, in von Buren/David [Hrsg.], Schweizerisches

Immateria guter- und Wettbewerbsrecht, Bd. I11/1, 2. Aufl. 2009, N. 247). Nach Art. 2 Bst.
aMSchG sind dem Gemeingut zugehdrige Zeichen vom Markenschutz ausgeschl ossen.
Darunter fallen unter anderem Angaben, die den geographischen Herkunftsort beschreiben
(BGE 128 111 454 E. 2.1 Y ukon). Der beschreibende Charakter muss vom angesprochenen
Publikum ohne besondere Denkarbeit und ohne Fantasieaufwand unmittelbar erkennbar
sein (Urteil des Bundesverwaltungsgerichts B-2642/2008 vom 30. September 2009 E. 2.3
Park Avenue). 3.2 Bei Wortverbindungen oder aus mehreren Einzelwortern
zusammengesetzten Zeichen ist zundchst der Sinn der einzelnen Bestandteile zu ermitteln
und dann zu prifen, ob sich ausihrer Verbindung im Gesamteindruck ein die Waren oder
die Dienstleistungen beschreibender, unmittelbar verstandlicher Sinn ergibt. Dabel ist
beachtlich, ob sich die Sinngehalte der Einzelworter zunachst zu einem Gesamtsinn
kombinieren und semantisch verbinden oder aber je einzeln auf die gekennzeichneten
Waren oder Dienstleistungen hinweisen. Auf jeder Stufe dieser Sinnermittlung, sel es der
Einzelworter oder des Zeichens im Gesamteindruck, kdnnen mehrere Sinngehalte zur
Auswahl stehen. Eine solche Mehrdeutigkeit eines Zeichens kann zur Schutzféhigkeit a's
Marke fuihren. Vorausgesetzt ist, dass im konkreten Zusammenhang mit den
gekennzeichneten Waren und Dienstleistungen entweder ein nicht beschreibender
Sinngehalt im Vordergrund steht und den beschreibenden Sinngehalt verdréngt oder keine
der m6glichen Bedeutungen dominiert, so dass die Marke unbestimmt wirkt (Urtell des
Bundesverwal tungsgerichts B-6246/2010 vom 28. Juli 2011 E. 4.5 JumboLine m.w.H.).
Der Erfahrungssatz, dass ein geografischer Markenbestandteil die Herkunft der
gekennzeichneten Waren erwarten |asst, sofern er bekannt ist, gilt grundsétzlich auch fur
aus geografischen und nichtgeografischen Bestandteilen zusammengesetzte Marken.
Allerdings kann dieser Rickschluss im Gesamteindruck der Marke Gberwunden werden
und sein Zusammenspiel mit den tGbrigen Markenbestandteilen eine Herkunftserwartung
verhindern (vgl. Urteil des Bundesgerichts 4A_357/ 2015 vom 4. Dezember 2015 E. 4.5
Indian MotorCycle; Urteil des Bundesverwaltungsgerichts B-1279/2008 vom 16. Juni 2010
E. 3.2 Altec Lansing m.w.H.). Strittig ist im vorliegenden Fall insbesondere die Frage, ob
"SHMESSE" und "TGMESSE" Raum fir eine mogliche Aufteilung in Wortelemente bietet,
und im begjahenden Fall, welche Aufteilungsmaglichkeiten in Frage kommen. Bei der
Gesamtwurdigung der einzelnen Bestandteile einer Marke ist eine zergliedernde,
analytische Betrachtungsweise - wie die Beschwerdeflhrerin zu Recht festhdlt - tatsachlich
nicht immer zielfihrend, zumindest dann nicht, wenn die Aufgliederung fur den Verkehr
nicht naheliegend ist. Eine Unterteilung eines einzelnen Worts in weitere Einzelteileist dort
nicht hilfreich, wo das Wortelement fir sich allein die einzige sinngebende L eseart des
Zeichens darstellt oder wenn fir die angesprochenen Verkehrskreise kein Anlass besteht,
das Zeichen in weitere Bestandteile zu zerlegen. Kommt einem Zeichen a's Einheit keine
Bedeutung zu, versucht der Abnehmer in einem néachsten Schritt, sich aus Teilen des



Zeichens einen Sinn zu erschliessen. Soweit sich ein Zeichen ohne Weiteres in zwei (oder)
mehr verstandliche Wortteile zerlegen l&sst, stellt die Zerlegung noch keinen speziellen
Gedankenaufwand dar, der die Qualifizierung des Zeichens al's direkt beschreibend
entgegenstehen wirde. 4.1n einem ersten Schritt sind die massgebenden Verkehrskreise zu
ermitteln. Hinsichtlich der Frage der Unterscheidungskraft sind die massgebenden
Verkehrskreise die Abnehmer (Willi, aa.O., N. 41 zu Art. 2; von Biren, Marbach, Ducrey,
Immaterialgiter- und Wettbewerbsrecht, 3. Aufl. 2008, N. 577). 4.1 Beantragt wird der
Schutz der strittigen Zeichen "SHMESSE (fig.)" und "TGMESSE (fig.)" fur folgende
Waren: Blocke [Papier- und Schreibwaren]; Broschiren; Biicher; Buroartikel
[ausgenommen M6bel]; Druckereierzeugnisse; Kalender; Postkarten; Prospekte; Zeitungen;
Zeitschriften. und Dienstleistungen: Auskinfte in elektronischen Medien in Handels- und
Geschéftsangel egenheiten und im Bereich Werbung; Organisation und V eranstaltung von
Messen und Ausstellungen fur wirtschaftliche und Werbezwecke, auch im Internet und
sonstigen elektronischen Medien; organisatorische Beratung bei der Vorbereitung,
Durchfiihrung und V eranstaltung von Messen; Prasentation von Unternehmen und deren
Produkten und Dienstleistungen, auch in elektronischen Medien; Vermittlung von
Handels-, und Wirtschaftskontakten sowie Handel sgeschéften im Konsum- und
Investitionsgiiterbereich in elektronischen Medien; Vermietung von Ausstellungs- und
Messestanden; Offentlichkeitsarbeit (public relations); Werbung, Vermieten von Werbe-
und Préasentationsfl&chen, auch in elektronischen Medien; Erstellen von Statistiken;
Marketing, Marktforschung und Marktanalyse; Verkaufsférderung (Sales Promotion fir
Dritte). Organisation und Veranstaltung von Ausstellungen fir kulturelle, unterhaltende und
sportliche Zwecke, auch im Internet und sonstigen el ektronischen Medien; Organisation
und Veranstaltung von Kongressen, Konferenzen, Seminaren und Workshops
(Ausbildung), auch im Internet und sonstigen elektronischen Medien; Ausbildung und
Fortbildung im Messawesen. Der Verkehrskreis der potentiellen Abnehmer ist nach dem
Registereintrag der beanspruchten Waren und Dienstlei stungen zu bestimmen (Urtell des
Bundesverwal tungsgerichts B-8005/2010 vom 22. Mé&rz 2011 E. 3 Cleantech Switzerland).
4.2 Nach dem Nachschlagwerk Lexikonredaktion des Bibliographischen Instituts (Hrsg.):
Meyers Grosses Universal Lexikon in 15 Banden, Band 9, Mannheim 1983, S.298, wird
unter einer Messe eine Schauveranstaltung mit Marktcharakter, die ein umfassendes
Angebot eines oder mehrerer Wirtschaftszweige bietet (allg. Messe oder Fach-Messe),
verstanden. Siefindet im allg. einmal oder mehrmals im Jahr jeweils am gleichen Ort und
Zu bestimmten Zeiten statt. Die heutigen Messen sind Gberwiegend Mustermessen (nicht
mehr wie friher Verkaufs-Messen), auf denen Abschlisse zwischen den Herstellern und
den Wiederverkaufern getétigt werden. Die Ké&ufer (der Handel) kénnen sich mit
verhaltnisméssig geringem Aufwand einen umfassenden Uberblick tiber das gesamte
Angebot verschaffen; die Verkaufer (Hersteller bzw. Grosshandel) lernen einerseits das
Angebot und die Leistungsfahigkeit der Konkurrenten, andererseits die Bedirfnisse der
Nachfrager (aus der Sicht des Handels) kennen. Die Abschlusse auf den Mérkten (zumal
auf den traditionsreichen) sind ausserdem wichtige Konjunkturbarometer, die Hinweise fur
Produktionsplanung und Preisgestaltung liefern. Die faktische Standortgebundenheit vieler
Messen spiegelt sich im Namen bekannter Messen (Bernexpo (www.bernexpo.ch),
artgenéve (www.artgeneve.ch), BEA (www.beapferd.ch; Bern), LUGA (www.luga.ch;
Luzern), muba (www.muba.ch; Basel), olma (www.olma.ch; St. Gallen), ziispa
(www.zuespa.ch; Zurich) und fuhrt zu einer Gewohnung beim Publikum, den Namen einer
Messe mit einem bestimmten Standort zu verbinden. Unter Messe wird ferner (in



Nebenbedeutungen) ein Speise- und Aufenthaltsraum der Offiziere, Unteroffiziere und
Mannschaften auf grosseren Schiffen (1) sowie die Tischgesellschaft selbst (2) verstanden.
Laut DUDEN handelt es sich bel einer Messe (vgl. DUDEN, Die Deutsche
Rechtsschreibung, 26. Aufl., Berlin 2013, S. 715) um einen katholischen Gottesdienst mit
Eucharistiefeier; Chorwerk (1) oder um einen Grossmarkt bzw. eine Ausstellung (2). Wie
die Vorinstanz zu Recht festhalt ist SH auch Abkurzung fir die (in der Schweiz) wenig
gelaufigen Ausdriicke Schadenhaufigkeit, Soforthilfe und Sulfhydril. Weiter wird
Schleswig-Holstein, Sommerhal bjahr, Sonderheft und Staatshauptmann mit SH abgekiirzt
(vgl. http://abkuerzungen.wokikon.de/abkuerzung, besucht am 14. Januar 2016). TG ist -
auch hier ist der Vorinstanz zuzustimmen - eine Kurzform fir Tagegeld, Tarifgemeinschaft
sowie Temperaturgrenze. 4.3 Messen sind offentliche Verkaufsveranstaltungen einer Zahl
voneinander unabhangiger Anbieter. Messen werden kaum von Einzel personen, sondern
vorab von Unternehmen, Verbanden, Vereinen und offentlichen Organisationen
beansprucht bzw. von Verkaufern oder Herstellern (Urteil des Bundesgerichts

4A 492/2007 vom 14. Februar 2008 Gipfeltreffen). Die strittigen Waren richten sich
hingegen an einen sehr breiten Abnehmerkreis von mehrheitlich erwachsenen Verbrauchern
(vgl. Urtelle des Bundesverwaltungsgerichts B-3528/2012 vom 17. Dezember 2013 E. 3
Venus (fig.), B-5786/2011 vom 23. November 2012 E. 3 Qatar Airways, B-3269/ 2009 vom
25. Mérz 2011 E. 4 Grand Casino Luzern). 4.4 Nach dem Gesagten kombiniert dasin Frage
stehende Zeichen die Sinngehalte "SH" und "Messe". Das Element "Messe" bezieht sich
semantisch auf das vorangestellte "SH". Erst die Kombination "SHMESSE" ergibt in Bezug
auf die beanspruchten Waren und Dienstleistungen einen Gesamtsinn. Das Gleiche gilt fir
"TGMESSE". Im Gebrauchskontext von Ausstellungen und Offentlichkeit wird ein
entsprechendes Versténdnis von "MESSE" a's Schauveranstaltung mit Marktcharakter
nachgelegt. "SH"oder "TG" geographisch zu interpretieren, ist naheliegend, weil Messen
haufig mit einem geographischen Element benannt sind. Auch die Farbanspriiche " SH"
(gelb) und "TG" (griin) verméogen den Zeichen keine origindre Kennzeichnungskraft zu
verleihen (vgl. E. 4.2 hiervor). 4.5 Fur einen Teil der in Klasse 16 beanspruchten Waren
erschopfen sich die Zeichen "SHMESSE" und "TGMESSE" in einem direkt beschreibenden
Bezug zum Inhalt und fir alle Waren der Klasse 16 im Verkaufsort. Daran &ndert nichts,
dass die heutigen Messen Uberwiegend Mustermessen sind, auf denen Abschliisse zwischen
den Herstellern und den Wiederverkaufern nicht getétigt werden (vgl. E. 4.2 hiervor). Fur
alle Dienstleistungen (Auskinfte in elektronischen Medien in Handels- und

Geschéaftsangel egenheiten und im Bereich Werbung; Organisation und V eranstaltung von
Messen und Ausstellungen fur wirtschaftliche und Werbezwecke, auch im Internet und
sonstigen elektronischen Medien; organisatorische Beratung bei der Vorbereitung,
Durchfiihrung und V eranstaltung von Messen; Prasentation von Unternehmen und deren
Produkten und Dienstleistungen zu Werbezwecken, auch in el ektronischen Medien;
Vermittlung von Handels-, und Wirtschaftskontakten sowie Handel sgeschéften im
Konsum- und Investitionsguterbereich in elektronischen Medien; Vermietung von
Ausstellungs- und Messestanden; Offentlichkeitsarbeit (Public Relations); Werbung,
Vermieten von Werbe- und Préasentationsfl&chen, auch in elektronischen Medien; Erstellen
von Statistiken; Marketing, Marktforschung und Marktanalyse; Verkaufsforderung [Sales
Promotion fir Dritte]; Organisation und Veranstaltung von Ausstellungen fur kulturelle,
unterhaltende und sportliche Zwecke, auch im Internet und sonstigen elektronischen
Medien; Organisation und Veranstaltung von Kongressen, Konferenzen, Seminaren und
Workshops [Ausbildung], auch im Internet und sonstigen elektronischen Medien;



Ausbildung und Fortbildung im Messewesen) ist das Zeichen beschreibend. Die Silben
"SH" und "TG" weisen auf die jeweiligen Kantone hin und "Messe" auf eine
Schauveranstaltung mit Marktcharakter, die ein umfassendes Angebot eines oder mehrerer
Wirtschaftszweige bietet. Ohne nennenswerten Gedankenaufwand gelangt der Abnehmer
der obgenannten Dienstleistungen zum Schluss, dass diese von der Schaffhauser oder
Thurgauer Messe erbracht werden. 5.Erganzend beruft sich die Beschwerdefihrerin auf das
Gleichbehandlungsgebot und verlangt, dass ihre Zeichen zumindest aufgrund friherer
Eintragungen von vergleichbaren Marken durch die Vorinstanz einzutragen seien. Nach
dem Gleichbehandlungsgrundsatz im Rahmen von Art. 8 Abs. 1 der Bundesverfassung der
Schwei zerischen Eidgenossenschaft vom 18. April 1999 (BV, SR 101) sind juristische
Sachverhalte nach Massgabe ihrer Gleichheit gleich zu behandeln. Die Anwendung des
Gleichheitsgrundsatzes hangt davon ab, ob das zu beurteilende Zeichen in Bezug auf die
beanspruchten Waren und Dienstleistungen mit anderen Marken in den
beurteilungsrelevanten Punkten vergleichbar ist (Urteil des Bundesverwaltungsgerichts
B-681/2011 vom 3. Dezember 2011 E. 6.8 Tokyo by Kenzo; RGKE vom 30. Mérz 2004, in:
sic! 10/2004 S. 776 E. 10 Ready2Snack). Im Markenrecht ist dieser Grundsatz mit
Zuruckhaltung anzuwenden, weil bei Marken selbst geringe Unterschiede im Hinblick auf
die Unterscheidungskraft von erheblicher Bedeutung sind; von einer einheitlichen
Ahnlichkeit mit einer einzelnen Marke ist nicht leichthin auf eine gleiche Beurteilung zu
schliessen (Urteil des Bundesgerichts 4A.13/1995 vom 20. August 1996, in: sic! 2/1997 S.
161 E. 5c Elle). Demgegenuber besteht in der Regel kein Anspruch auf Gleichbehandlung
im Unrecht, selbst wenn eine bisher abwel chende Praxis bestanden haben sollte. Friihere -
alenfalls fehlerhafte - Entscheide sollen nicht al's Richtschnur fr alle Zeiten Geltung haben
mussen. Der Anspruch auf Gleichbehandlung im Unrecht wird indessen ausnahmsweise
anerkannt, wenn eine standige gesetzeswidrige Praxis einer rechtsanwendenden Behorde
vorliegt und die Behdrde zu erkennen gibt, dass sie auch in Zukunft nicht von dieser Praxis
abzuweichen gedenke (Urteil des Bundesgerichts 4A.5/2004 vom 25. November 2004, in
sic! 4/2005 279 E. 4.3 Firemaster; Urteil des Bundesverwaltungsgerichts B-7427/2006 vom
9. Januar 2008 E. 9.1 Chocolat Pavot [fig.]). Viele Jahre zurlickliegende Beispiele gentigen
fur die Annahme einer aktuellen rechtswidrigen Praxis nicht. Uber acht Jahre alte Urteile
vermdgen einen Gleichbehandlungsanspruch darum nicht allein zu begrinden, kénnen im
Zusammenhang mit jingeren Urteilen aber mitberticksichtigt werden (Urteile des
Bundesverwal tungsgerichts B-6246/2010 vom 28. Juli 2011 E. 8.1 JumboL.ine,
B-6959/2009 vom 21. Juni 2010 E. 5 Capri undB-6068/2014 vom 1. Februar 2016
Goldbéren). Weiter missen die zitierten Prgjudizien wirklich vergleichbar sein. Die
Vergleichbarkeit liegt dann nicht auf der Hand, wenn Marken fir andere Waren oder
Dienstleistungen beansprucht werden (Urtell des Bundesgerichts 4A.5/ 2004 vom 25.
November 2004 E.3 Firemaster). Vorliegend sind die angefuihrten Marken "VS" (Nr.
457'294), "GL" (Nr. 520'993), "GR" (Nr. 426'551), "GE" (Nr. 507'462), "BS (fig.)" (Nr.
361'670), "VD (fig.)" (Nr. 531'530), "MCH MESSE BASEL" (Nr. 491'814), "MBS MESSE
BASEL" (Nr. 482'108), "Messe Zurich" (Nr. 426'084) sowie "FM MESSE" (Nr. 510'739)
durch Bildbestandteile individualisiert und ausserdem zu weit zurtickliegend, um einen
Anspruch auf Gleichbehandlung im Unrecht zu begriinden. Auch die Marken CH 587'801
"Swiss SG" und CH 635401 "TI CHIC" weisen ein zusétzliches Wortelement auf, das mit
"Messe" nicht vergleichbar ist. Die Zeichen CH 615'080 Messe Basel (fig.) und CH 615'077
Messe Zirich (fig.) unterscheiden sich ebenfalls durch eine dominante Eckklammer. Die
Eintragung CH 625277 Messe Luzern (fig.) ist eine Wort-Bildmarke, die den Farbanspruch



rot mit einem besonderen grafischen Element verbindet, so dass sich auch aus dieser
Voreintragung kein Anspruch auf Gleichbehandlung ableiten 1&sst. 7.Zusammenfassend ist
festzuhalten, dass die Zeichen "SHMESSE (fig.)" und "TGMESSE (fig.)" in Bezug auf die
beanspruchten Waren und Dienstleistungen der Klassen 16, 35 und 41 Gemeingut im Sinne
von Art. 2 Bst. aMSchG sind. Die Vorinstanz hat ihre Eintragung damit zu Recht
zuriickgewiesen. Die Beschwerden erweisen sich a's unbegriindet und sind abzuweisen. 8.
Bei diesem Ausgang sind die Kosten der Beschwerdeverfahren der Beschwerdefthrerin
aufzuerlegen (Art. 63 Abs. 1 VwVG) und werden dem geleisteten Kostenvorschuss
entnommen. Die Gerichtsgebihren sind nach Umfang und Schwierigkeit der Streitsache,
Art der Prozessfuhrung und finanzieller Lage der Parteien festzulegen (Art. 63 Abs. 4bis
VWV G, Art. 2 Abs. 1 des Reglements vom 21. Februar 2008 tiber die Kosten und
Entschadigungen vor dem Bundesverwaltungsgericht [VGKE, SR 73.320.2]). Bel
Markeneintragungen geht es um Vermogensi nteressen. Die Gerichtsgebihr bemisst sich
folglich nach dem Streitwert (Art. 4 VGKE). Die Schétzung des Streitwertes hat sich nach
L ehre und Rechtsprechung an Erfahrungswerten aus der Praxis zu orientieren, wobei bei
eher unbedeutenden Zeichen grundsétzlich ein Streitwert zwischen Fr. 50'000.- und Fr.
100'000.- angenommen werden darf (BGE 133 I11 490 E. 3.3 Turbinenfuss [3D]). Von
diesem Erfahrungswert ist auch in den vorliegenden Verfahren auszugehen. Es sprechen
keine konkreten Anhaltspunkte fir einen hoheren oder niedrigeren Wert der strittigen
Marke. Infolge Vereinigung der Verfahren ist der Beschwerdefthrerin eine Gerichtsgebuhr
von Fr. 3'500.- aufzuerlegen und den geleisteten K ostenvorschiissen von je Fr. 3'500.- zu
entnehmen. Der Vorinstanz ist als Bundesbehotrde keine Parteientschédigung zuzusprechen
(Art. 7 Abs. 3 VGKE).
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